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　　为认真贯彻落实上级关于廉洁征兵的政策规定，严
明征兵纪律，拓宽监督渠道，营造风清气正的征兵环境，
树立军队良好形象，现将有关提醒和廉洁征兵监督方式
予以公告，欢迎广大群众监督：
　　一、郑重提醒
　　应征入伍靠的是自身过硬的条件，没有什么捷径可
以走。如发现应征青年及家长有违反廉洁征兵行为的，
一律取消应征青年入伍资格，并视情节轻重追究法律纪
律责任。在应征过程中应牢记3点：
　　1.当兵不需要花一分钱
　　参军入伍是尽义务、做贡献，不需要请吃一顿饭！
不需要送任何礼品！不需要缴纳任何费用！在征兵体
检、政考、定兵等各个环节，如果发现有人违反政策规
定，擅自放宽征集条件，弄虚作假、暗箱操作、故意刁难，
甚至有吃拿卡要、收受钱物等违规违纪行为，请及时举
报反映，我们一定认真调查、严肃处理，并做好举报人的
保护工作。
　　2.“托关系、走后门”都是徒劳
　　应征入伍有严格的程序、条件、标准和要求，审批定
兵也有着严格的定兵规范和原则。参军入伍靠的是个
人素质，任何“托关系、走后门”的行为，都是徒劳无用的。

　　3.谨防上当受骗
　　征兵期间，一些不法分子利用新兵入伍名额有限、
家长送子女参军心切的心理，以及部分民众对征兵政
策、流程不太了解的情况，以部队有熟人、有关系，能开
后门等谎言，骗取适龄青年及家长的信任，以达到诈骗
钱财的目的。任何以征兵之名骗取好处、捞取钱财，只
会是骗局，大家千万别相信！
　　二、常见诈骗方式
　　1.谎称自己在军队的亲戚有权定兵。谎称自己在
某部队内有将军或师旅团长等级别的亲戚，以有权定兵
和提供兵员指标为幌子，骗取适龄青年和家长的信任，
以入伍需要活动经费为由索要钱财。
　　2.谎称有关系可以通过体检和面试。谎称在医院
或其他部门有关系，以可以帮助应征青年顺利通过体
检、面试等为借口，骗取钱财。
　　3.冒充接兵干部或现役军官敛财。冒充前来接兵
的“干部”，以能帮入伍青年考军校或提干为由，让应征
青年及其家长主动将钱财送给他们。
　　4.打着当地征兵部门的领导幌子敛财。自称认识
当地人武部的领导或其亲戚是武装部领导，打着能帮应
征青年入伍的幌子，以需要活动经费为由索要钱财。
　　5.以能调换岗位等为由敛财。谎称在部队有关系，
以能够帮助入伍青年调换岗位、工作调动为名骗取钱财。

　　6.组织团伙进行诈骗。组织诈骗团伙，一人当“托
儿”，以花言巧语骗取应征青年及其家长的信任，其他人
或冒充人武部干部或充当前来接兵的“干部”，让应征青

年及其家长主动将钱财送给他们。
　　三、廉洁征兵相关规定
　　廉洁征兵“十不准”：
　　1.不准擅自截留、挪用、私分征集指标，或者为指定
人员单独下达征集指标；征集任务要按规定全部分配到
位，确需调整的应由上一级征兵办公室集体研究确定。
　　2.不准擅自放宽征集条件、降低征集标准，将不合
格青年征入部队，或者随意增加征集条件、抬高征集标
准，阻挠合格青年入伍。
　　3.不准填报虚假信息、出具与事实不符的证明材
料，或者擅自更改体格检查、政治考核结论。
　　4.不准单独走访、约见应征青年和家长，将政治考
核表交给应征青年和家长办理，或者要求提供规定范围
以外的证明材料。
　　5.不准以任何名义向应征青年和新兵收取费用，或
者在征接兵工作中懒政惰政、推诿拖延，甚至借故刁难，
给应征青年及家长正常办理征兵手续设置人为障碍。
　　6.不准未经征兵办公室集体研究私自定兵，搞个
人、少数人说了算。
　　7.不准利用征接兵之机收受礼品礼金、有价证券、
支付凭证、土特产，接受应征青年及家长或请托人安排
的宴请、旅游、娱乐活动，或者要求提供交通、通信工
具等。
　　8.不准违规插手基层征兵工作，为应征青年入伍打
招呼说情，或者利用职权在任务分配、报名应征、体格检
查、政治考核、审批定兵、调整去向等方面向征接兵人员
施加影响。
　　9.不准在公开公示的内容、方式、时间上打折扣搞
变通，变相规避监督，或者不落实廉洁征兵“零报告”和
监督员制度，不按规定受理群众信访举报、查纠违规违
纪问题。
　　10.不准换兵、私自退兵，或者不按规定程序、时限
办理退兵。
　　廉洁征兵“十严禁”：
　　1.严禁违规插手干预基层征兵工作。
　　2.严禁以任何名义向应征对象收取任何费用。
　　3.严禁借征兵之机收受礼品、礼金、有价证券、土特
产等财物。
　　4.严禁接受应征对象或请托人安排的宴请、旅游、
娱乐等活动。
　　5.严禁私自截留、挪用、调整征集名额。
　　6.严禁县（市、区）之间相互调整征集指标、去向。
　　7.严禁违规签署政治考核、体格检查等结论。
　　8.严禁未经会议集体研究私自定兵。
　　9. 严禁借回访新兵之机组织购物、旅游等无关
活动。
　　10.严禁私自与部队协商送不合格新兵。

铜川市廉洁征兵公告
铜川市2023年征兵政策咨询

及监督举报电话、邮箱

单位 政策咨询电话 监督举报电话 电子邮箱

陕西省 029-84729624
18591970045

省军区纪委 029-84729646，18165049701
3267055429@qq.com

省征兵办公室 029-84729627，18591970045

铜川市 0919-2584022
17729278189

纪  委 0919-3588260，13008506688

954206569@qq.com军分区纪委 0919-2584000，18591752802

征兵办公室 0919-2584022，17729278189

耀州区 0919-2584205
13509197693

纪  委 0919-6182564，15809191993

yzzb200@qq.com人武部纪委 0919-2584207，15691692666

征兵办公室 0919-2584200，17791498661

王益区 0919-2584300
18992901866

纪  委 0919-12388,18729995026

745102437@qq.com人武部纪委 0919-2584307,13571418160

征兵办公室 0919-2584305,18992901866

印台区 0919-2584400
19891167785

纪  委 0919-4185144，13992997600

137237092@qq.com人武部纪委 0919-2584407，17729130204

征兵办公室 0919-2584400，19992895271

宜君县 0919-2584500
17593311519

纪  委 0919-8186818，13992981985

yjxzbbgs@163.com人武部纪委 0919-2584507，18502953096

征兵办公室 0919-2584505，17593311519

铜川市廉洁征兵监督员

姓名 单位 联系方式 人员类型

杨怀勇 耀州区永安路街道东站社区党支部书记 13509193858 市人大代表

白 　洁 王益区退役军人事务局副局长 13509190122 市政协委员

刘姣姣 铜川职业技术学院学生处干部 18991524672 高校教职员工

陈 　清 铜川市王益区红旗街道办居民 18091902891 应征青年家长

李金华 原市政协机关二级巡视员 13571583118 离退休干部

杨 　博 原铜川军分区退伍战士 18609197114 退伍军人

毛盈盈 印台区红土镇居民 13309199122 热心群众

  本报讯 （记者 吴洋凯 通讯员 董少轩）
今年春节是疫情防控政策优化后的首个黄金周长
假，我市群众文化活动丰富多彩，旅游市场全面复
苏，各主要景点游客数量饱和，带动餐饮、住宿市场
火爆。假日期间，全市共接待游客72.34万人次，实现
旅游收入3.31亿元，较2022年春节分别增长41.93%和
34 .8%，文化旅游市场呈现“稳开高走、加速回暖”
态势。
  文化活动年味浓，群众参与热情高。春节前，市

文化和旅游局提前谋划，以“大展宏‘兔’铜川年”为
主题，策划春节文化旅游系列活动60余场次。春节
期间，舞狮、腰鼓、旱船社火表演，“铜川有戏”折子戏
展演，第九届“360°看铜川”美景美食与非遗摄影大赛
作品展等丰富多彩的群众文化活动集
中上演，吸引了大量市民游客驻足观
看。全市文博单位发挥平台作用，推
出《博物馆里过大年》、范金琢玉———
耀州窑历代陶瓷精品展、《千载名窑

炉火不熄》等主题展览。丰富的群众文化活动，既营
造了热闹祥和的节日氛围，也吸引众多市民游客积
极参与，赏民俗、看大戏、观文物、品文化成为市民群
众过节的热门选择。
  到铜川，过大年，冰雪旅游受青睐。春节假日期
间，来铜游客以探亲访友、休闲度假为主，出游形式
以家庭或亲朋结伴自驾游居多。各景区提前研判，
调整产品内容结构，推出互动式体验式旅游项目。
春节期间，冰雪游是我市旅游市场最大亮点，照金景
区推出冰瀑摄影采风、滑雪飞包比赛、雪地寻宝等活
动，玉华宫景区开展汉服游园以及拍摄短视频活动，
花溪谷景区开展“我为宜君山城冰雪代言”“丹青妙
笔贺新春”活动。各滑雪景区人气爆棚，系列参与性
强、趣味性强的滑雪娱雪项目，让广大游客尽情领略
冰雪魅力。据统计，假日期间照金景区接待游客11.4
万人次，门票收入61.7015万元，较2022年分别增长
114.6%和477.2%，药王山景区门票收入34.81万元，较
2022年增长216.6%，玉华宫景区门票收入7.53万元，较
2022年增长54%，陈炉古镇景区、金锁关石林景区等
其他重点景区客流量均实现了较大增长。
  强化监管保安全，文旅市场安全有序。节前，我
市印发了《关于做好2023年春节假日文化和旅游市
场工作的通知》等文件，对春节假日文化旅游行业安
全生产、疫情防控、应急值守等工作统筹安排，并组
织有关部门对文化旅游场所、文物博物馆等单位开
展安全排查，确保假日文化旅游市场安全稳定。假
日期间，全市文旅系统值班干部坚持每日到旅游景
区、文化旅游经营场所等工作一线，检查协调旅游接
待、服务质量、安全生产等工作，累计出动检查人员
229人次，检查文化旅游场所160家次。春节期间，全
市文化旅游市场安全有序，实现了“安全、秩序、质
量、效益”四统一的目标。

共接待游客72.34万人次，实现旅游收入3.31亿元

春节假期我市文化旅游市场回暖复苏
  本报讯 （记者 王艳）近日，省市场监管局对全省2022
年第四季度投诉举报办理情况进行了通报，我市2022年第四季
度投诉举报办结率达100%，位居全省第一。
  近年来，全市市场监管系统扎实做好消费者权益保护工
作。畅通投诉举报渠道，保持12315热线等线上、线下各渠道畅
通，全方位受理群众投诉举报；提高办结效率，按照《市场监督
管理投诉举报处理暂行办法》有关规定，进一步健全完善投诉
举报办理各项制度，规范工作流程；坚持量质并重，按照法定程
序和时限要求，及时分流、调解、处理消费者投诉和举报，切实
提高投诉举报办结率；及时回应群众关切，确保件件有着落、事
事有回音，让群众办理过程满意、办理结果满意。

  新春佳节，逛花市、买鲜花，已经成
为当下人们欢度新春的一种新时尚。
寓意美好的鲜花，在装点家居的同时，
也寄托着人们对美好生活的期盼，年宵
花作为春节的“气氛担当”更是迎来了
畅销时节。
  1月31日下午，走进川口村丁丁园
艺的花卉大棚，鲜花朵朵竞相开放，亭
亭玉立的蝴蝶兰、灿若云霞的杜鹃、寓
意吉祥的金橘盆栽......各色花卉绿植争
奇斗艳，吸引不少市民前来选购。负责
人寇莉霞告诉记者，春节前后这一段时
间买花的人会明显增多，为了满足市场
需求，她们还引进了许多新品种，一早
就备足了货源，并将颜色明艳、寓意吉
祥的花卉摆到了展示区的“C位”。目
前，仙客来是顾客的首选，其花色鲜艳、
喜庆，用来送亲友、装点家居都很不错。
  “春节是一个新的开端，家里摆几
盆好看的花，全家人的心情都会更好
些。”来看花的市民骆发萍说，过年买
花，已经成为她家每年的固定动作，年
前有些花品不全，只买到两盆心仪的
花，所以现在再来仔细看看，挑几盆家
里没有的花回去。除了惹人喜爱的鲜
艳花卉之外，多肉植物凭借迷你的外
形、软萌的长相、较高的成活率、养护成
本低等特点，俘获了不少年轻消费者的
心，有很多家长带着孩子在多肉植物前
仔细挑选。“正值寒假期间，刚好带孩子们来花卉大棚放松心
情，同时挑选了自己喜欢的多肉植物，在养护的过程中不仅可
以增加孩子们的责任感和爱心，同时，又提升他们的观察力和
对植物习性的了解。”学生家长王锋说。
  位于红旗街的鲜花店也是一派热闹的景象，“这几天非常
忙，销售额是平常的几倍。”鲜花店老板李萍介绍，像银柳这种
时尚喜庆的插花过年基本上是不够卖的，他们也顺应市场和顾
客的需求，特意准备了一些新产品，比如这种仿真吉祥果做工
精致、寓意美好，同样饱受青睐，销量很好。

我市2022年第四季度12315平台

投诉举报办结率位居全省第一

王
益
区


花
卉
市
场
春
意
浓 

姹
紫
嫣
红
贺
新
春

通
讯
员 

张
玉
钰

　　新华社北京2月1日电 （记者 潘洁 谢希瑶）
商务部、文化和旅游部、国家市场监督管理总局、国
家文物局、国家知识产权局近日联合印发了《中华老
字号示范创建管理办法》，释放推动老字号创新发
展、促进品牌消费的积极信号。
　　《中华老字号示范创建管理办法》坚持历史传统
与示范引领并重、保护促进与规范管理并举，聚焦充
分发挥老字号在消费促进、产业升级、文化引领、民
族自信等方面的示范引领作用，对中华老字号示范
创建的总体要求、基本条件、申报认定、动态管理等

内容作出明确规定和要求。
　　“老字号与百姓生活密切相关，是我们做好恢复
和扩大消费工作的一个重要切入点。”商务部副部长
盛秋平在2月1日商务部举行的专题新闻发布会上
说，今年春节假期，老字号的线上消费保持比较快的
增长速度，餐饮外卖消费同比增长13.5%，拉动商务部
重点监测零售企业销售额同比增长6.8%，成为消费市
场的一大亮点。
　　《中华老字号示范创建管理办法》提出要建立

“有进有出”的动态管理机制，不断完善中华老字号

名录，推动中华老字号顺应市场机制、守正创新发
展，引领带动更多市场主体实现高质量发展，着力提
振发展信心，加快品牌培育发展，促进形成强大国内
市场，更好满足人民对美好生活的需要。
　　盛秋平表示，在出台《中华老字号示范创建管理
办法》的基础上，将会同相关部门出台系列支持举
措，汇聚社会各方力量，进一步提升老字号文化内涵
和供给品质。持续办好“老字号嘉年华”，推动举办
老字号博览会，聚焦传统节日，统筹线上线下，推动
老字号走进千家万户、走进百姓生活。
　 “消费是最终需求，也是经济增长的重要拉动
力。”盛秋平说，商务部将坚决贯彻落实中央经济工
作会议提出的“把恢复和扩大消费摆在优先位置”，
活跃节日消费市场，拓展线下消费场景，探索发展直
播电商，打造更多新消费场景。

《中华老字号示范创建管理办法》出台 释放促进品牌消费积极信号

丰富多彩的年俗活动为新春佳节增添喜庆    本报记者 吴洋凯摄


